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FCRUM

A presente obra, fruto da pesquisa desenvolvida pela autora
no mestrado, discute o problema da publicidade na arbitragem
publico-privada. O estudo apresenta uma teoria geral da publi-
cidade nas arbitragens envolvendo pessoas juridicas de direito,
demonstrando o enquadramento correto da publicidade prevista
no §3° do art. 2° da Lei 9.307/1996 e suas as consequéncias juri-
dicas. Percorre, também, a sistematica processual prevista na Lei
n° 9.307/1996 com o objetivo de propor um desenho processual
acerca de publicidade nos processos arbitrais envolvendo a Ad-
ministracao Publica, de modo a demonstrar a imprescindibilidade
da divulgagao dos atos e informagdes processuais como meio de
controle publico sobre o processo arbitral com a Administragao
Publica.
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